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FICHA TECNICA

REBELDI@ESBICA

- Odasa: Rebeldia Lésbica...
Rebeldia I&shica. @ @ @ P Marra Iz lucha de las mujeres lesbianas frente a un

sistema machista, pairiarcal y misogino. El éxito de 2 rebeldia lesbico feminista es la
solidaridad enfre todas, reconociendonos como parte de un todo. jCue todas se levante..

Subido el 2311172020 - Ver enface permanenle & - Copiar idenfificador del video

Rebeldia Lésbica, es un video creado en el marco del Dia Internacional de la Rebeldia
Lésbica. Narra de manera breve la situacion de las mujeres lesbianas en Guatemala, los
esfuerzos de solidaridad que se han realizado en Guatemala. Inicia citando un fragmento
del periddico La Cuerda. Cierra con las palabras: visibiliza, cuestiona, acompana, resiste.
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En octubre se conmemora el

Dia Internacional de la
Rebeldia Lésbica.

La conmemoracion tiene
como objetivo visibilizar las
luchas y logros de las mujeres
feministas organizadas.

Q

Tener presencia en las redes
sociales.

Visibilizar de manera sencilla
y creativa la lucha de las
mueres feministas a nivel
nacional y mundial.

Hacer un llamado a la
solidaridad y unidad entre las
mujeres guatemaltecas.

O

Video creado en el marco del
Dia Internacional de la
Rebeldia Lésbica.

Narra de manera breve la
situacion de las mujeres
lesbianas en Guatemala, los
esfuerzos de solidaridad
realizados en Guatemala.

Inicia citando un fragmento
del periodico La Cuerda, del
ano 2020. Cierra con las
palabras: visibiliza, cuestiona,
acompana, resiste.






PRESENCIA EN LINEA (Facebook)

oJoyols

alcance publicacion interaccion reacciones

De las 479 personas a las que llegd la publicacion del video, sélo 16 de
cada 100 personas reaccionan con: me gusta, comentario o compartir.

La presencia se refiere a

los canales donde se ha
realizado la pauta, estos
canales sirven para
recopilar informacion
sobre el comportamiento
del target con relacion a
las redes sociales.

Un dato importante a
considerar en la
presencia es identificar el
alcance que ha tenido la
publicacion.

s RELACION CON
LOS USUARIOS

Las reacciones hacia el video
fueron positivas. No se detectan
mensajes de odio.

Los usuarios reaccionaron de
manera  positiva con los
comentarios. Felicitan a la
organizacion por el trabajo que
se esta realizando y porque el
material es sencillo y breve.

- PRINCIPALES
USUARIOS

En esta ocasion no se pudo
observar si hay usuarios que
hayan compartido o comentado
sustancialmente la publicacion.






Conocer a la comunidad
de usuarios o seguidores
de redes sociales puede
dar una vision rapida
sobre el target, eso nos
ayuda a saber si se estan
alcanzando los objetivos
O si hay que hacer un giro
en la estrategia de
comunicacion.

Los datos mas relevantes
son edad, zona
geografica e intereses.

COMUNIDAD

Rangos de edad a los que llegan las
publicaciones.

No existen parametros para
identificar si hay poblacion LGBTI
en el targel, por lo que con las
estadisticas de facebook solo se
diferencia el porcentaje entre
hombres y mujeres.

30%

25%

20%

15%

10%

5%

B -
| K

18-24 25-34 35-44 45-54

La poblacion a la que ha llegado la publicacion se divide en tres rangos
de edad, predominando la edad entre 25 y 34 afios de edad.
Del todal de las vistas, -de las visualizaciones corresponden a

hombres y 68% a muijeres. Existe un/1% que no se define como hombre o

mujere.

‘ ZONA

GEOGRAFICA
De acuerdo a las estadisticas, la
mayor poblacion se concentra
en el departamento de
Guatemala (73%) le sigue Izabal

Quetzaltenango [ (3%),
Santa Rosa [(3%).

INTERESES DE
ﬂ:ﬂ-’* USUARIOS

Se interpretan los intereses de
los usuarios a partir de los
comentarios que hacen en la
publicaciones.

A los usuarios les interesa
conocer la historia de los
movimientos LGBTI, también
conocer los esfuerzos que se
hacen en la lucha por los
derechos humanos.






La opinion de los usuario
y la interaccion que se
pueda tener facilita la
comprension de las
tacticas y estrategias
para alcanzar los
objetivos. Asimismo,
contribuye a determinar
si la produccion de la
pieza audiovisual es

e OPINION DE

( USUARIOS
La opinidon de los usuarios se
recoge directamente en la
publicaciéon o en las veces que

se comparte a través de
whatsapp.

Los usuarios comentan que los
videos cortos ayudan a difundir
la informacién de manera breve
y precisa, por ser cortos no les
consumen muchos datos de
internet.

@~  INTERACCION
\_x  CONUSUARIOS

Del total de poblacién que vio el
video animado, el 68% son
mujeres, muchas de ellas son
lesbianas.

Aunque el video es corto y el
mensaje breve, las mujeres se
sienten identificadas con el
llamado a la accidon que se hace
en el video.

Los wusuarios utilizan, en su
mayoria, teléfoos celulares para
ver los videos.

Para el desarrollo del analisis de estos dos apartados se
hizo un sondeo en linea (ejercicio de target) para conocer los
comenarios de los usuarios respecto a la publicacion.

agradable y si el mensaje
es digerible.




La animacion dinamica que se utiliza en la produccion de este video hace
que sea entretenido ver las imagenes, lo cual capta la atencion de los
usuarios a quienes llegan los videos.

Se debe seguir divulgando informacion sobre las mujeres lesbianas,
informacion de organizaciones que presten servicios a la comunidad
lesbiana para ayudarlas a salir del closet.

Continuar con animaciones breves puede ser de apoyo para las
organizaciones que trabajan en educacion sexual y reproductiva. Este
material audiovisual puede ser utilizado como material de apoyo para las
jornadas de educacion.



